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Niniejszym potwierdzamy, ze na podstawie danych uzyskanych w badaniu
Panelu Handlu Detalicznego w Polsce przeprowadzanego zgodnie z metodologia
NielsenlQ:

Share of Share of Share of
Share of Sales Value-  Sales Value- Sales-Sales Sales- Sales
Product Product EQ- Product EQ - Product
52 wfe 52w/fe 52wfe
Markets VODKA FLAVOURED/ NON-FLAVOURED MANUFACTURER 52w/e 31/12/23 29/12/24 31/12/23 29/12/24
Total Poland VODKA NON-FLAVOURED 100,0 100,0 100,0 100,0
Total Poland VODKA NON-FLAVOURED MASPEX 46,5 46,4 a7,7 47,5
Total Poland VODKA NON-FLAVOURED Competitor 1 28,8 28,5 27,9 27,8
Total Poland VODKA NON-FLAVOURED Competitor 2 7,1 74 6,7 7.1
k%
Share of Share of Share of
Sales Value - SalesValue- Sales-Sales Share of Sales -
Product Product EQ- Product Sales EQ - Product
52w/fe 52w/e 52w/ie
Markets VODKA FLAVOURED/ NON-FLAVOURED MANUFACTURER BRAND 31/12/23 29/12/24 31/12/23 52w/e29/12/24
Total Poland VODKA NON-FLAVOURED 100,0 100,0 100,0 100,0]
Total Poland VODKA NON-FLAVOURED MASPEX ZUBROWKA 35,3 36,5 371 38,2
Total Poland VODKA NON-FLAVOURED Competitor 1 Competitive brand 1 11,3 11,3 11,6 11,5
Total Poland VODKA NON-FLAVOURED Competitor 1 Competitive brand 2 6,0 6,9 6,0 7,0]

Informacje te pochodza z danych zbieranych przez NielsenlQ na reprezentatywnej
probie sklepéw detalicznych. Dane sprzedazowe zbierane sg przez firme NielsenlQ w za
pomoca metody paragonowej dla sieci Lidl oraz otrzymywane w formie
elektronicznego przesytu danych ze wspotpracujacych z NielsenlQ placéwek handlu
detalicznego. Ostateczne dane stanowia oszacowanie rynku uzyskane przy uzyciu
metod statystycznych uznanych przez NielsenlQ za wiasciwe. Informacje te, jak kazde
informacje ustalone w drodze statystycznej sg obarczone btedem statystycznym
estymacji wynikajacym z przeliczenia danych uzyskanych z préby sklepdw na
uniwersum sklepdw w Polsce.

Dodatkowe uwagi:

e Potwierdzajac pisemnie prawdziwos¢ powyzszych informacji, NielsenlQ nie
uznaje jednoczesnie roszczen ze strony klienta.

o Klient moze powotywac sie na NielsenlQ tylko i wytacznie w zwigzku z wyzej
potwierdzonymi danymi, ktére moga stanowic element twierdzen. Klient moze
oznajmic, iz twierdzenie jest oparte na danych dostarczonych przez NielsenlQ,
ale nie moze twierdzi¢ lub sugerowac, ze to NielsenlQ jest zrédiem roszczenia
formutowanego na podstawie danego twierdzenia.

o Jakiekolwiek roszczenia lub twierdzenia opierajace sie na danych
potwierdzonych przez ten dokument musi zawiera¢ nastepujacy cytat:



*Maspex za NielsenlQ, Panel Handlu Detalicznego, Cata Polska (Food), Udziaty
wartosciowe i wolumenowe (w litrach) w okresie skumulowanym Tydzien 1
2024 - Tydzien 52 2024 i okresie skumulowanym Tydzienn 1 2023 — Tydzienn 52
2023. w kategorii: Wodka, segment wodki czystej, Top producenci i top marki w
segmencie

¢ NielsenlQ wyraza zgode na uzycie potwierdzonych w dokumencie danych dla
celéw reklamowych lub publicznej komunikacji pod warunkiem, zobowigzania
klienta do zabezpieczenia NielsenlQ przed jakimikolwiek stratami (wtaczywszy
wszelkie koszty i straty) zwigzanymi z ujawnieniem tych informagji przez klienta
i ewentualnymi roszczeniami w odniesieniu do danych NielsenlQ.

Aleksandra Jarosz, Associate Manager, 28.01.2025
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